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Kako predstaviti svoj
proizvod/uslugu na
drustvenim mrezama?

Marina Tomic Maksan
Sveuciliste u Zagrebu Agronomski fakultet
Zavod za marketing i inovacije u agrobiznisu
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SADRZAJ

/3asto e-marketing? e Tko sam ja?
Z3asto drustvene mreze? e Moj profil
lzbor drustvenih mreza

Facebook




STO JE MARKETING?

e proces upravljanja koji otkriva, predvida i zadovoljava

zahtjeve potrosaca ostvarujuci pri tome profit
e ,profitabilno upravljanje potrebama”
e U sredistu marketinskog djelovanja = POTROSAC

Brendiranje inovativnosti
e Javnost zeli vise citati o ljudima koji jednostavno - inspiriraju
e |spricajte svijetu svoju pricu (prica o stvarnim junacima koji zive velike
snove)

e Informirati, educirati i zabaviti! A



DIGITALNI
MARKETING

® Droces izrade proizvoda (usluga),
odredivanja cijena, distribucije i promocije
s ciljem profitabilnog zadovoljenja potreba
kupaca iskljucCivo na elektronickom trzistu

PN



Mogucnost
odabira ciljnih
skupina

Interaktivnost Fleksibilnost Mijerljivost Isplativost




Oznadi frenda koji ne moZe zamisliti Zivot bez ljute hrane!

Mi ga slavimo svaki dan, no danadnji datum je jedan ekstra argument za dodati (jo3) koju kap
Resurrectiona u tanjur.
https://loom.ly/_bud4ny

INTERAKTIVNOST

INTERNATIONAL
HOT AND SPICY

FOOD DAY




FLEKSIBILNOST

* Online marketinske kampanje
sU podlozne promjenama u
svakom trenutku

* Brza vidljivost rezultata

* Pracenje ucinka i rezultata
kampanje u stvarnom vremenu




ST ODABIRA
SKUPINA

Crromaris (J4163794) « Maziv skupa oglasa @  HR - 18-55 Advanced Ontion
Prilagodene publike o - y dabrali 5t
#3 Kamo © oglasima ciljajte osobe koje su upoznate s vasim /’—\ D"é:f'.l -
ampanja , poprilicno Siroku
poduzecem { / bl

MoZete kreirati prilagodenu publiku da bi se oglasi prikazivali vasim
kontaktima, posjetiteljima web-mjesta ili korisnicima aplikacije. Kreirajte
prilagodenu publiku

Potencijaini doseg: 790.000 osoba &
4‘ Oglasivacki racun

Lokacije Osobe koje Zive na toj lokaciji =
Procjena dnevnih rezultata
Doseg
£700 - 20.000 i ]
@ Hrvatska
'E;H Skup oglasa @ Cbuhvalhh - Pregledaj
Publika
¢ :
. Jesu li procjene bile korisne?
Q Oglas
g @ Postavi pribadacu

Skupno dodajte lokacije

Dob 18w - 55 w

spol i Mugkarci m

Jezici Hrvatski
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Publika

Business Suite mozemo pratiti: ——

Broj
Broj

Dosjeta

jedinstvenih posjeta
Vrijeme provedeno na web stranici

Lokacije
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Pojedinosti o publici
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Potrogeni iznos

Podstranice posjecene na web stranici

KljuCne rijeci
Demografski

breko kojih se doslo na web stranicu
nodaci korisnika

Broj otvaranja i dijeljenja na drustvenim mrezama



ISPLATIVOST

U svakom trenu mozete reducirati
koliCinu novca koji trosite na
odredeni kanal ako ne pokazuje
visok ROI




STO SVE OBUHVACA E-
MARKETING?

Drustvene
mreze

Display Web
marketing stranica

Content E-mail
marketing marketing




DRUSTVENE MREZE

1.Koristite li drustvene mreze u
poslovne svrhe?

2.Koje drustvene mreze koristite U /i g2t
poslovne svrhe?




ODABIR DRUSTVENIH
MREZA

e Ciljna publika

PRODAINT LIEVAK/SALES FUNNEL

RADNJA FAZA NACIN

e Cilj oglasavanija

e U kojoj ste fazi - -
prodajnog procesa - | S
AIDA . R

e Trziste na kojem -

RETEN- Dobra korisnicka
Gradnja odnosa TION  SluZba.e-mail marketing

nastupate . o



DRUSTVENA
MREZA

Prostor na Internetu koji sluzi za
interakciju/povezivanje
kKorisnika




VRSTE DRUSTVENIH
MREZA

2,99
milijardi 2,68
korisnika milijardi

korisnika

1,63
l'l'llliljal:dl 1,60
korisnika milijardi o0
korisnika .
milijuna
korisnika
463
milijuna
korisnika 353
milijuna
. korisnika
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FACEBOOK

WmETE  Facebook users in Croatia ﬂ
]

May 2025

,3.5 2 574100

51.9% 48.1%

WOTTIET men

129
| | | |
0.3 0

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Facebook users in Croatia
May 2025

There were 2 574 100 Facebook users in Croatia in May 2025, which
accounted for 64.2% of its entire population.

The majority of them were women - 51.9%.
People aged 25 to 34 were the largest user group (682 900).

The highest difference between men and women occurs within
people aged 18 to 24, where women lead by 218 000.

ADD THESE STATISTICS TO YOUR WEB PAGE:
<a style="display:block; margin: O auto; max-width:550px;" href="https:/napole 4
oncat.com/stats/facebook-users-in-croatia/2025/05/" rel="dofollow"= '
<img src="https://social-cdn.napoleoncat.com/i/2025/05/napoleoncat-socia L |
ARE N C LOAL



PRIMJERI DOBRIH
FACEBOOK STRANICA

https://www.facebook.com/chiacups.studio
https://www.facebook.com/lykke.nakit




INSTAGRAM

® d rU étve n a m reza Za d |J e |J e nJ e E Instagram users in Croatia Instagram users in Croatia

May 2025 May 2025

fOt O g ra f IJ a I V I d e O Z a p I S a 6& 1 536 800 There were 1536 800 Instagram users in Croatia in May 2025, which

. v . i accounted for 38.4% of its entire population.
*z3 koristenje Instagrama potrebno je:o semx  p 4sox R T e

People aged 25 to 34 were the largest user group (492 300).

® Deflnlratl O:)”Jezja kOFlSﬂlka The highest difference between men and women occurs within
e Definirati ciljeve

people aged 18 to 24, where women |ead by 178 900.

ADD THESE STATISTICS TO YOUR WEB PAGE
= = v = = o e —_— g i ;
) ) | a n I r at I S a C rz a I r a S O r e d <3 style="display:block; margin: O auto; max-width:550px;" href="https:/napole &
J oncat.com/stats/instagram-users-in-croatia/2025/05/" rel="dofollow"= '
I <img src="https://social-cdn.napoleoncat.com/if2025/05/napoleoncat-socia v
SHARE THIS ON

nstagram objava
e Potaknuti korisnike na akciju A e
e Kvalitetne fotografije, story-i




PRIMJERI DOBRIH
INSTAGRAM PROFILA

https://www.instagram.com/pikulica_/
https://www.instagram.com/nenadolls/
https://www.instagram.com/irki__/

2 DESIGN§

INNOVATIONS




LINKEDIN

e poslovna drustvena mreza gdje se
mozete predstaviti potencijalnim
poslodavcima, partnerima i

klijentima, nastupiti kao poslodavac, == =" N e
izgraditi vlastiti brending, potraziti 88 192100

People aged 35 to 54 were the largest user group (70 000).

zaposlenike | B2B partnere.

e gotovo zamijenio klasicne zivotopise ase s on oownions
. . . . O ¥ in
e / ljudi zaposli se preko LinkedIna a EH B =

svake minute P
e LinkedIn dovodi vecinu prometa

prema B2B blogovima i web

stranicama.

L


https://news.linkedin.com/about-us#Statistics

TIK TOK

e TikTok je drustvena mreza koja se temelji
na korisnickim videozapisima u trajanju
od 15 sekundi do 10 minuta.

e U 2024. godini bila najcesce preuzimana
aplikacija s 780 milijuna preuzimanja.

e TikTok korisnici vrlo su aktivni te vise od
40% njih objavljuje novi sadrzaj svaki
dan.

e joS uvijek moguce lako prikupiti pratitelje.

e vaznost hashtag-ova, kratki opis




MOJ PROFIL -
PRIMJER

™ AV o
CHIAVALON ¢

Obiteljsko nasljedes«

od djeda do unuka, tradicija |
tehnologija udruzena u proizvodnji izvrnosti

Nasa cjelokupna proizvodnja je pod licenciranim ekoloskim
nadzorom. S ponosom mozemo reci da nase ekstra djevicansko

maslinovo ulje nosi oznaku organsko | takoder zasticenu
oznaku izvornosti, sto oboje jamci da je ovo 100% organsko

ekstra djevicansko maslinovo ulje iz Istre



Prijatelj probave

“ Nepasterizirano

N

TKO SAM JA?

e Ukratko predstavi sebe i svoju pricu
e Sto proizvodis / koje usluge nudis
e Sto te izdvaja od drugih - kvaliteta, tradicija, Iokalniodréivo...

Malo kalorija

Vegan

Savjet: Ljudi kupuju price, ne samo proizvode!

»

Bez konzervansa
FREE

Svije¢e koje se izraduju RUCNO s puno LJUBAVI i PAZNJE

Tradicijaod 1937. g




MOJ PROFIL

Predstavi sebe u jednoj ili dvije recenice
Ljudi zele znati tko stoji iza proizvoda! Prva recenica gradi odnos.

Sto to¢no nudim? Dodati nesto po éemu se razlikujete

Koja je vrijedost za kupca? Ljudi ne kupuju samo proizvod
- kupuju osjecaj i vrijednosti.

/Z3asto to radite? Ljudi vole podrzavati viziju - dodaje autenticnost.




MOJ PROFIL -

Moj jedini cilj je bio

PRIMJER

nauciti svaki detal] o prekrasnom stablu |

proizvesti ekstra djevicansko maslinovo ulje koje bi veselilo cijelu
moju obitelj. Svakako, na pocetku nije bilo lako, Cetrnaestogodisnjak

mMoju strast za mas
vremenom, moj je
POSao.

KO|I istiCe da zeli raditi, moze naiCi samo ha reakciju ,ah to je samo
oubertet”. Medutim, moj brat Tedi i moja majka uskoro su spoznali

Inovim stablima i priskocCili mi u pomoc. S

Nobi oznacio cijell moj zivot i izrastao u obiteljski

PN



facebook



ZASTO KORISTITI
FACEBOOK MARKETING?

1.Broj korisnika

2.Paznja - prosjecni korisnik Facebooka provede 33 minute
dnevno na toj drustvenoj mrezi, Facebook je i dalje
drustvena mreza br. 1 u angazmanu korisnika

3.Lak pronalazak ciljne skupine — Facebook Ads ima
nevjerojatnu mogqucnost to¢nog ciljanja korisnika (lokacija,
dob, hobiji, spol...)




PREDNOSTI

1.Povecana svijest o vasem brendu

2.Ciljano oglasavanje dovodi do velike stope konverzije

3. Jeftinije i isplativije nego tradicionalno oglasavanje

4.Veci autoritet naspram konkurencije bez drustvenih mreza

5.Manji troskovi pridobivanja

6.Korisne povratne informacij

7.Uspostavljanje odnosa s ku

novih kupaca
e od vasih kupaca

Dcima Sto vodi do povecane odanosti

PN



STO JE POTREBNO ZA
KORISTENJE FACEBOOKA U
POSLOVNE SVRHE?

Definirati obiljezja
potrosaca

Definirati ciljeve - SMART
Planirati sadrzaj
Optimizirati stranicu za
angaziranje korisnika
Kvalitetne fotografije/video

Specific Measurable Relevant Time-bound

What exactly are How will you know Is it genuinely Does it contribute When do you
you trying to when you've possible to to your agency's want to achieve
achieve? achieved it? achieve it? revenue growth? this by?



KOJU VRSTU SADRZAJA
OBJAVLIJIVATI?

Fokusirati se na sadrzaj koji privlaci vasu ciljnu skupinu

Samo 20% sadrzaja smije biti iskljucivo orijentirano na prodaju,
ostalo je edukacija

Prodajni, edukativni + zabavni sadrzaj

Pozeljno je TESTIRATI razlic¢ite vrste sadrzaja!

e Testirati razliciti format sadrzaja - odgovara li vasoj publici vise

video sadrzaj (max 15 sekundi), sadrzaj u obliku pdf knjige ili
pak slikovni sadrzaj.

PN



KOLIKO CESTO
OBJAVLIJIVATI?

e Barem 1-2x tjedno

e VVaznost storya! njihovo svakodnevno objavljivanje je i
vise nego pozeljno

e \rijeme objave - vrlo vazno

e Objavljivati u vrijeme kada je vasa publika najaktivnija

(pracenje analitike)

e Facebook — mogucnost zakazivanja objava



KAKO IZRADITI STRATEGIJU
ZA FACEBOOK?

1. Nuzno je postaviti ciljeve

 Ciljevi moraju biti specificni, mjerljivi, ostvarivi, realni, vremenski odredeni
- SMART

 Npr. vise angazmana, povecati prodaju, ostvariti veci doseqg ili samo
informirati pratitelje o novostima brenda

2. Znate li kome se obracate na Facebooku?

- QObiljezja ciljne skupine (sociodemografske i psihografske varijable
segmentacije)

« Zasto je vazno dobro poznavati obiljezja ciljne skupine? pomoc pri
stvaranju relevantnog sadrzaja, tj. sadrzaja koji odgovara potrebama,
interesima, ponasanju i problemima ciljne skupine



ZASTO JE VAZNO IMATI
PLAN OBJAVA ZA
FACEBOOK?

1. Plan objava omoqgucit ¢e vam dosljedno objavljivanje (sadrzaj koji
cete objaviti, kada c¢e objaviti)

2. Vasa ciljna publika ¢e tocno znati kada moze ocekivati novu
objavu, sto moze povecati angazman publike

3. Algoritmi ¢e dati prednost vasim objavama i vidjet ¢e ih vise ljudi
4. Plan objava olaksat ¢e vam rasporedivanje mjesecnih ili tjednih

zadataka



PLAN OBJAVA ZA FACEBOOK

Fokusirajte se na tri aktivnosti: uklju¢enje, edukacija i odusevljenje

e Sto ¢ini Va3
proizvod/uslugu
posebnim

e Behind the scene

e Pokazite kako koristiti
proizvod

e |spricajte pricuo
Vasim pocecima
e Pokazite kako

doprinosite boljitku
drustva

e Kratki video kroz
proces proizvodnje

Odusevljenje

e Najavite novi
proizvod/uslugu

e Podijelite informacije
oko popusta

e Informirajte zajednicu

o dogadanjima/novim
lokacijama



KAKO POVECATI DOSEG
OBJAVA?

Potaknite komunikaciju (Znate li..? Nagradni natjecaj, Kreiranje dogadaja
Provokativno?)

-UkljuCivanjem fotografija i video materijala u objave povecavate broj likeova za
53%, komentara za 104% i klikova za 84%

*EmMOjiji povecavaju share i comment rate za 33% lajkanje posta za 57%

Stavljajte poveznice (linkove) na kraju vasih objava

«Budite kreativni

«Koristite hashtags

Odgovarajte brzo i u¢inkovito na upite korisnika

*Pismenost na prvom mjestu!



KAKO NAPRAVITI
DOBRE VIZUALE?

Canva



https://www.canva.com/
https://www.canva.com/

POPUNJAVANJE FACEBOOK
POSLOVNOG PROFILA

1.Naslovna slika

2.Logo

3.0dabir kategorije — npr. proizvod/usluga

4.0pis

5.Adresa, telefon, e-mail, web stranica, povezati
s Instagramom, hashtag




TIPOVI FACEBOOK
OGLASA

1.Povecati broj poziva - pokazite oglas ljudima koji ¢e vjerojatno nazvati vase

poduzece

2.Povecati broj posjetitelja web mjesta — pokazite oglas ljudima koji ¢e vjerojatno
kliknuti na vasu web adresu

3.Primati vise poruka - pokazite oglas ljudima koji ¢e vam vjerojatno poslati

DOruku

4.Povecati broj oznaka ,svida mi se” za stranicu - kreirajte oglas da bi vise ljudi

Dronaslo vasu stranicu i oznacilo je sa ,svida mi se”

5.Povecati broj potencijalnih klijenata - upotrijebite oglas kako biste prikupili

podatke za kontakt od potencijalnih kupaca




CILJNA SKUPINA

Interesi

Regija e Dob e Odanost e Zivotni stil
Drzava e Spol brendu e Vrijednosti
Populacija e Nacionalnost e Kupovna

spremnost
e Status korisnika

Klima e Primanja



O CEMU TREBAMO
RAZMISLJATI KOD PLACENIH
OGLASA?

e Sadrzaj oglasa mora voditi do neke akcije
e Sadrzaj mora biti povezan s ciljevima koji se zele ostvariti

e Uskladenost tona na drustvenim mrezama i web stranici

e Sto korisnici dobivaju tim oglasom?
e Kod za popust, promocija, vodic

: e Povezanost s brendom /proizvodima/logoom, bojama
Identitet koje se koriste




KAKO PROMOVIRATI
FACEBOOK STRANICU?

Kreirati sadrzaj koji poziva na angazman

*Placeni oglas za promociju stranice

‘Povezivanje drugih drustvenih mreza/web stranice s
facebook stranicom




Potrosite
Odredite
imate vise

SAVIJETI ZA KREIRANJE

OGLASA

«Jasan i kratak sadrzaj oglasa (oko 100 znakova)

parem 30 EUR na oglas

buyer personas i specifican C

A za svaku skupinu ako ih

*Odaberite slike koje su povezane s ciljem oglasa, ali i brendom
*Pratite rezultate oglasavanja!




PRIMJERI DOBRIH ~
PLACENIH OGLASA B

“. The Most Versatile Shoe Ever — Ready for any adventure with 8 high
tech features.

Don't miss out. Get your pair today.

e \/rlo jasna i kratka prva recenica Lastchanes

(glavna poruka) 30% OFF
e CTA (Shop now)
e Koristiti A/B verziju oglasa

SHOP.TROPICFEEL.COM
30% OFF | Last Chance Shop Now
~+2,000 5-star reviews. Express shipping.




- ————

Deliciously wholesome snacks, delivered monthly.

Try a free sample of five of our tastiest snacks, just pay $7.95 lor shipping! -
i i it 1.Vizualan oglas

2.Relevantan

3.Vrijednost - free trial +
,zdrave” grickalice

4.Jasan CTA (poziva na
koristenje free trial)

You Know You're Going to Snack. Get Smart About It.

Our snacks contain NO antficial colours, sweeteners, or flavours.



The New York Times

Sponsored

Two-thirds of working parents meet the criteria for parental
burnout, a new report says. The nonclinical term means they

are so exhausted by the pressure of caring for their children, T
they feel they have nothing left to give. 1 . E m O C IJ e

AATEEELE 2

.Relevantan
3.Drustvena vrijednost
4.Jasan CTA (Learn more)

New Report Confirms Most Working Parents Are Burned
Out Learn more

Two-thirds of working parents surveyed met the criteria for

parental bumout. Heres nNow 10 spot the siIgns and get help



PRIMJERI LOSIH
PLACENIH OGLASA

Stephanie Przygocki She Insider @ Rai ny Da}r; Like Page
M She Insider

Decide your own fashion ]O'!": z veﬂtﬂl "|9:'. th '*-"EP‘[L;:‘J'

Time to get your party dresses
Up to 60% off ,online shopping carnival

521.76 Only $15.99

Shop Now

Find a Seattle Meetup

S & a S~ - - -
_-n.: F v—l_J f‘] :._]..-' J-""'l't.'-}

Learn More




META BUSINESS
SUITE

aplikacija koja omogucuje povezivanje svih
vasih Facebook i Instagram poslovnih racuna,
tako da mozete upravljati svojim sadrzajem,
oglasima, komunikacijom s klijentima na
jednom mjestu




KREIRANJE OGLASA

/i Riblja prica

\u<./ Placenioglas -

Edukativne drustvene igre (memory i puzzle) o
moru i morskim organizmima, osmisljene i
proizvedene u Hrvatskoj. #ribljaprica

1.0dredite cilj oglasa - npr. promovirajte

SVOJU stranicu
2. Odredite tekst za oglas (kratak, jasan

s CTA + hashtag)

Riblja prica Db

UcCimo male i velike o moru i morskim organi...



FUDIlIKa )
Tko bi trebao vidjeti vas oglas?

® Publikaza Advantage

Ova se publika temelji na pojedinostima stranice i automatski ¢e se prilagodavati tijekom vremena radi dopiranja
do vise ljudi koji imaju interese povezane s vasim poduzecem.

Pojedinosti o publici © ’
Mijesto: Hrvatska

Dob: 18 - 65+

o Pregledajte informacije o korisniku i platitelju v
Za publiku koja uklju€uje Europsku uniju 7

U Cije se ime oglas objavljuje?
Riblja pri¢a
Tko placa taj oglas?

Riblja prica

Procjena dnevnih rezultata

Dosegnut broj ljudi: Korisnicki racuni iz Centra za i
korisnicke racune

1.8 tis. - 5.3 tis.

Pracenja ili oznake "svida mi se" i
8-23

Sazetak placanja
Oglas ce se prikazivati 7 dana.

Proracun € 14,00 EUR

2,00 € dnevno x 7 dana

Ukupni iznos € 14,00 EUR



« Detaljno ciljanje

Fatherhood (children & parenting)
Friendship (relationships)
Marriage (weddings)
Motherhood (children & parenting)
Parenting (children & parenting)
Weddings (weddings)

Fitness and wellness (fithess)

Food and drink (consumables)

Alcoholic beverages (food & drink)

Beverages (food & drink)

Cooking (food & drink)



Raspored i trajanje (@

Datum pocetka

1 26. svibnja 2024 ® 18:50

Neka se ovaj oglas stalno prikazuje ©

® Odaberite datum zavrSetka prikazivanja oglasa

Dani Datum zavrsetka

—

7 - 9 2. lipnja 2024

Vas oglas objavit ¢e se danas i prikazivat ¢e se 7 dana, a posljednji dan bit c¢e 2. lip. 2024.

Dnevni proraéun (®)

Stvarni dnevno potrogeni iznos moze se razlikovati. ©

Procijenjeni dnevni doseg: 1,8 tis. — 5,3 tis. Korisnicki racuni iz Centra za korisnicke racune

€<2,007

Procjena dnevnih rezultata

Dosegnut broj ljudi: Korisnicki ra¢uni iz Centra za i
korisnicke racune

1.8 tis. - 5.3 tis.

Pracenja ili oznake "svida mi se" i
8-23

Sazetak placanja
Oglas ¢e se prikazivati 7 dana.

Proracun € 14,00 EUR

2,00 € dnevno x 7 dana

Ukupni iznos € 14,00 EUR

Upotrebljavamo podatke o vama i vaSem oglasivackom
racunu kako bismo pristupili ispunjavanju uvjeta i pruzili vam



Pojedinosti o objavi
";-:'.T\l Riblja prica
Tekst — / Upravo sada - @

@ 0 ® O &4 ©

Mogucnosti zakazivanja Objavi sada Zakazi Spremi u skice

@ Promoviraj Odustani

o Svida mi se (J Komentiraj &> Podijeli



o WM

Razveseli svoje najmlade i osiguraj im
ovaj edukativan i cool hrvatski

Rodendanski poklon memory vec DANAS!

1 2 3 4 5 6 7
'Naziv kampanje Tekst Trajanje Drustvena mreza Broj prikaza Broj posjeta Trosak oglasavanja
JADRANSKA PRICA - memory.
19.1.2021.-22.1.2021. Instagram 12.671 15.523 12 eura

8
Publika
78% iene
48% 18-24 godine

43% Zagreb
17% Splitsko-
dalmatinska

Zupanija

g
Prihodi

1.590 kn

10



Results

w Facebook Page Reach Instagram Reach

' 1 492.9% +3.9%

I r: M
&

ANALITIKA - R
VAZNOST Srinan’s
MJERENJA

Wed Oct 6, 10:35am
Last year | covered A...

Sun Sep 19, 12:45pm
| guess it's officially f...

o) 0O
REZULTATA
B See Content Report
Audience
Facebook Page Likes Instagram Followers
Age & Gender Age & Gender
20%
18-24 25-34 3544 4554 5564 65+ 1824 2534 3544 4554 5564 @ 65+
g B Women [l Men B Women [l Men
56.8% 43.2% 67.3% 32.7%
s B women @ Men W women @ Mmen
56.8% 43.2% 67.3% 32.7%

Source: Facebook Business Suite



ok Overview Results

! Results Facebook Page Reach Instagram Reach
™ Content 21 g L 30.9% ],372 T 17.7%
1 Audience

FTR ST TS

8 See Results Report

Content Sort by Reach =

Sat Mar 27, 7:14pm Tue Jan 26, 4.41pm 297  ThuMay 20, 1:03pm

' David Lam Park is It's a strange world... “How happy are yo...
o) ) ©)
Reach 326 Reach 235 Reach 188
Tue Feb 23, 7:1 1 pm Wed Apr 21, 7:44pm SatFeb 13, 1:02pm
Sunshine and sno.. Vaccine celebratio... Snow day
& © ©
Reach 177 Reach 173 Reach 167

B See Content Report




HVALA NA PAZNJI!

matomic@agr.hr



