
Kako predstaviti svoj
proizvod/uslugu na

društvenim mrežama?



SADRŽAJ



ŠTO JE MARKETING?



DIGITALNI
MARKETING



PREDNOSTI E-
MARKETINGA



INTERAKTIVNOST



FLEKSIBILNOST



MOGUĆNOST ODABIRA
CILJNIH SKUPINA



MJERLJIVOST



ISPLATIVOST



ŠTO SVE OBUHVAĆA E-
MARKETING?



1.

2.

DRUŠTVENE MREŽE



ODABIR DRUŠTVENIH
MREŽA



DRUŠTVENA
MREŽA



VRSTE DRUŠTVENIH
MREŽA



FACEBOOK



PRIMJERI DOBRIH
FACEBOOK STRANICA

https://www.facebook.com/chiacups.studio
https://www.facebook.com/lykke.nakit



INSTAGRAM



PRIMJERI DOBRIH
INSTAGRAM PROFILA

https://www.instagram.com/pikulica_/
https://www.instagram.com/nenadolls/
https://www.instagram.com/irki__/



LINKEDIN
poslovna društvena mreža gdje se
možete predstaviti potencijalnim
poslodavcima, partnerima i
klijentima, nastupiti kao poslodavac,
izgraditi vlastiti brending, potražiti
zaposlenike i B2B partnere.

gotovo zamijenio klasične životopise
7 ljudi zaposli se preko LinkedIna
svake minute
LinkedIn dovodi većinu prometa
prema B2B blogovima i web
stranicama. 

https://news.linkedin.com/about-us#Statistics


TIK TOK
TikTok je društvena mreža koja se temelji
na korisničkim videozapisima u trajanju
od 15 sekundi do 10 minuta.
u 2024. godini bila najčešće preuzimana
aplikacija s 780 milijuna preuzimanja.
TikTok korisnici vrlo su aktivni te više od
40% njih objavljuje novi sadržaj svaki
dan.
još uvijek moguće lako prikupiti pratitelje.
važnost hashtag-ova, kratki opis



MOJ PROFIL -
PRIMJER



TKO SAM JA?



MOJ PROFIL

Predstavi sebe u jednoj ili dvije rečenice
Ljudi žele znati tko stoji iza proizvoda! Prva rečenica gradi odnos.

Što točno nudim? Dodati nešto po čemu se razlikujete

Koja je vrijedost za kupca? Ljudi ne kupuju samo proizvod
– kupuju osjećaj i vrijednosti.

Zašto to radite? Ljudi vole podržavati viziju –  dodaje autentičnost.



MOJ PROFIL -
PRIMJER
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ZAŠTO KORISTITI
FACEBOOK MARKETING?



PREDNOSTI
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ŠTO JE POTREBNO ZA
KORIŠTENJE FACEBOOKA U

POSLOVNE SVRHE?



KOJU VRSTU SADRŽAJA
OBJAVLJIVATI?



KOLIKO ČESTO
OBJAVLJIVATI?



KAKO IZRADITI STRATEGIJU
ZA FACEBOOK?



ZAŠTO JE VAŽNO IMATI
PLAN OBJAVA ZA

FACEBOOK?



PLAN OBJAVA ZA FACEBOOK



KAKO POVEĆATI DOSEG
OBJAVA?



 Canva

KAKO NAPRAVITI
DOBRE VIZUALE?

https://www.canva.com/
https://www.canva.com/
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POPUNJAVANJE FACEBOOK
POSLOVNOG PROFILA
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TIPOVI FACEBOOK
OGLASA



CILJNA SKUPINA



O ČEMU TREBAMO
RAZMIŠLJATI KOD PLAĆENIH

OGLASA?



KAKO PROMOVIRATI
FACEBOOK STRANICU?



SAVJETI ZA KREIRANJE
OGLASA



PRIMJERI DOBRIH
PLAĆENIH OGLASA
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PRIMJERI LOŠIH
PLAĆENIH OGLASA



META BUSINESS
SUITE



KREIRANJE OGLASA













ANALITIKA – 
 VAŽNOST 
 MJERENJA 
 REZULTATA





HVALA NA PAŽNJI!

matomic@agr.hr


